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15 Profil-Tipps fur LinkedIn

Informationen Stand Januar 2024

LinkedIn ist das weltweit groRtes Social Media-Business-Portal mit mehr als 1.000.000.000
Mitgliedern auf dem ganzen Globus - davon Uber 22.000.000 User in der DACH-Region
(Deutschland - Osterreich - Schweiz). Wer fiir das eigene Business bzw. Tatigkeitsfeld
erstklassige Geschaftskontakte anbahnen mochte, als Unternehmen qualifizierte Fach-
und Fluhrungskrafte sucht oder einfach fur den nachsten Karriereschritt die Chancen
auf einen TOP-Job erhéhen will, der / die kommt an einem professionellen LinkedIn-Auftritt
nicht vorbei.

Die Tipps aus diesem PDF helfen Ihnen dabei, sich auf LinkedIn professionell zu
prasentieren und die hier vorhandenen Méglichkeiten gut auszunutzen.
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01 Der Profil-Header

Sie haben die Option, lhr LinkedIn-Personen-Profil mit einem eigenen Titelbild auszustatten.
Das Titelbild im Personen-Profil wird mit einer Grél3e von 1.536 mal 396 Pixel angezeigt.
Hier gibt es verschiedene Optionen, wie Sie diesen Background gestalten:

e ein Bild aus dem Firmen-Alltag
e ein Foto mit Grafiken / Schaubildern aus Ihrem Business
e ein Schaubild mit interessanten Business-Facts

Sofern Sie Uber keine eigenen professionellen Fotos und Bilder verfugen, empfehlen wir
einen Blick auf die Bilder-Plattformen www.pexels.com und www.pixabay.com. Viele der
hier verfugbaren Bilder durfen auch kommerziell kostenfrei genutzt werden.

Weiterer Tipp: Sofern es das Foto-Motiv zuldsst, nutzen Sie die Gelegenheit, evtl. auch
Zusatzinformationen dort zu hinterlegen. Dabei helfen Tools wie z.B. www.canva.com.

02 Die Aussprache Ihres Namens fiir weitere Infos nutzen

Damit jede Person weil3, wie ihr personlicher Name auszusprechen ist, kdnnen Sie bei
LinkedIn eine Aufnahme von bis zu maximal 10 Sekunden hochladen. Dabei kann man
diese Zeit auch nutzen, um nicht nur den Namen, sondern z.B. auch einen Slogan oder
andere interessante Informationen in die Aufnahme zu integrieren. Diese Funktion kann
man allerdings nur mit einem Mobilgerat (z.B. einem Smartphone) nutzen - die Hordatei
steht nach dem Upload dann aber allen LinkedIn-Usern zur Verfigung.

Markus Gehlken ®

03 Die 25 Zeichen im Pronomen-Feld zusitzlich nutzen

Direkt unter der Audioaufnahme

kénnen sie auch eigene Pronomen Markus Gehlken ®) tinkedin optimal nutzen)
eingeben (he / she / etc.), um ihr S ' ' o
Geschlechts- Pronomen zusatzlich
anzugeben. Kann man machen -
muss man aber nicht.

| Linkedin optimal nutzen|

Denn dieses Feld erscheint direkt hinter Ihremm Namen und bietet damit auch die
Moglichkeit, dort mit 25 Zeichen eine zusatzliche Info fur Ihre Profilbesucher zu
hinterlegen.


http://www.canva.com/
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04 220 Zeichen fiir wichtige Botschaften im Profil-Slogan

Der Profil-Slogan erscheint direkt unter dem eigenen Namen und bietet mit maximal 220
Zeichen eine optimale Moglichkeit, gezielt wichtige Fakten, Informationen, Kontaktdaten
oder Tatigkeits-Schwerpunkte zu vermitteln. Wurde bisher kein individueller Profil-Slogan
angegeben, erscheint dort die aktuelle Position mit dem aktuellen Arbeitgeber.

MEII'I(LIS GEh”(en &) (LinkedIn optimal nutzen)

LinkedIn bietet TOP-Optionen flir Akquise, Messe, Karriere,
Kundenreaktivierung, Leadgenerierung, Personalmarketing, PR,
Recruiting und SEO. Gerne zeigen wir Ihnen personlich, was fir Sie
maoglich ist. Tel. 05746/9385420

05 Vereinfachen Sie Ihren LinkedIn-Profil-Link

Wenn Sie sich das erste Mal auf Linkedln anmelden, bekommen Sie automatisch einen
LinkedIn-Profil-Link erstellt, der u.a. eine Zahlenkombination enthalt und der oftmals nur
schwer zu merken ist.

Was nur wenige wissen - diesen Link kann man (bei einem seltenen Namen) kiirzen oder bei
einem oOfter vorkommenden Namen den eigenen Firmennamen oder einen persdnlichen
Schwerpunkt hinzuftigen bzw. den eigenen Namen damit ersetzen

lhre persoénliche LinkedIn-Profil-URL muss dabei

zwischen 3 und 100 Buchstaben oder Zahlen

umfassen und es dirfen keine Leerstellen, Personliche URL bearbeiten
Symbole oder Sonderzeichen verwendet werden.
Dabei kdnnen Sie z.B. auch Ihren Namen mit lhren

Passen Sie die URL far [hr Profil an.

Schwerpunkten kombinieren (z.B. /max-muster-hr- www.linkedin.com/in/ markusgenlken
experte). Hinweis: lhre personliche URL muss zwischen

3 und 100 Buchstaben oder Zahlen umfassen.
Um die aktuelle Profil-Url aufzurufen, rufen Sie Bitte verwenden Sie keine Leerstellen,
bitte den nachfolgenden Link auf und klicken dann Symbole oder Sonderzeichen.
auf den rechten oberen Bereich:
https://www.linkedin.com/public-profile/settings Avbrechen  (EEENLD



https://www.linkedin.com/public-profile/settings
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06 Aktivieren Sie den Creator Modus

Der Creator Modus wurde fur
LinkedIn-Mitglieder entwickelt, die
regelmaliig eigenen Content
publizieren und so mittel- & ® .
langfristig die Anzahl der Follower ' ad 18.628 Folowerinner

steigern mochten. D Themen: #networking, #Freichweiten, £socialselling

Martin Mdller@ -
Als Mister Matching biete ich Reichweiten in die Personal-...

LT

T
[ L
\

]

Seit Anfang 2021 steht diese Option zur Verfugung, um dem eigenen LinkedIn-Profil mehr
Sichtbarkeit zu verleihen, den Themenfokus zu vermitteln und Profilbesucher zu Followern
zu entwickeln.

=2
&' Creator-Modus m

Sorgen Sie daflr, dass Sie gefunden werden. Prasentieren Sie Inhalte auf lhrem Profil und erhalten Sie Zugriff auf

die Creator-Tools.

Diese Option wird wie folgt aktiviert:

1.0ben auf der LinkedIn-Startseite auf ,Sie” klicken.

2.Danach den Bereich ,Profil anzeigen” auswahlen.

3.Im Bereich ,Ressourcen” den Creator-Modus auf ,Ein” setzen.

4.Uber die Option , Themen (optional) bis zu 5 Themen als Hashtags auswéhlen, die zum
eigenen Business bzw. den eigenen Leistungen und Zielgruppen passen.

5.Mit einem Klick auf ,Fertig” werden die Daten gespeichert.

07 Homepage-Verlinkung einbinden

Seit 2022 haben Sie auch die Moglichkeit, Inre Homepage mit einem kurzen Linktext direkt
in den Profil-Header einzubinden (entweder als Premium-Mitglied oder wenn Sie den
Creator-Modus als Basismitglied aktivieren), so dass Profilbesucher diesen direkt anklicken
konnen. Fur den Link-Text stehen Ihnen dabei maximal 30 Zeichen zur Verfugung.

Rodinghausen, Nordrhein-Westfalen, Deutschland - Kontaktinfo
Business-Optionen fiir Linkedin 4
4.464 Follower:innen - 500+ Kontakte

Sofern Sie einen neuen Job suchen oder keine aktuelle Homepage haben, kdnnen Sie -
sofern vorhanden - hier auch auf Ihr XING-Profil verlinken.
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08 Nutzen Sie die Zusatzoption “Serviceleistungen”

Ebenfalls im oberen Profilbereich lassen sich bis zu 10 (seitens LinkedIn vorgegebene)
Service-Rubriken hinterlegen. Hier werden seitens LinkedIn 16 Oberrubriken mit
dazugehdrigen Unterbereichen zur Verfugung gestellt, aus denen Sie mit maximal 10
Angaben Ihr eigenes LinkedIn-Profil scharfen kénnen. Daruber hinaus haben Sie die Option,
mit einem kurzen Text (Volumenbegrenzung auf 500 Zeichen) Ihre Serviceleistungen kurz zu
skizzieren.

Q% _ Uber Linkedin
’ Seit 2007 realisiere ich Uber XING (seit 2013 auch lber Linkedin) Marketing- und Vertriebs-Aktivitdten

und Projekte im B2B-Umfeld. Das Spektrum reicht hier von der Erstellung professioneller Personen- und

Seruiceleistungen von Unternehmens-Profile (nebst Fokusseiten auf LinkedIn) diber Selektionen und Kontaktierungen bis zu
Markus Gehlken der Weiterentwicklung der Networking-Kontakte. Mittlerweile habe ich mit meinem Team Gber 1.600
. . P.'o;ekte realisiert - u.a. mit den Zielen Leagfgenelierung, Ku:\denlL]ckge'.virmung und ... Mehr anzeigen
Adminansicht
Q ont
‘ rvices-Seit

[=] Preisgestaltung
— s & Sorechen Sie uns a
B Neue Anfragen

|. Kundenprojekte . .
Angebotene Serviceleistungen

e s o Social-Media-Marketing | Nachfragegenerierung | Direktwerbung
Marketingberatung | Produktmarketing | Marketingstrategie
Offentlichkeitsarbeit/PR

Fragen? Mehr erfahren

WARUM SOLLTEN SIE DAS TUN? DAFUR GIBT ES MEHRERE GRUNDE:

e Es gibt auf LinkedIn eine eigene Service-Such-Option, Uber die ganz gezielt nach den
Service-Bereichen gesucht werden kann. Da viele diese Option noch nicht nutzen, sind
die Chancen hier gut gefunden zu werden, deutlich héher als bei der klassischen
Stichwort- bzw. Unternehmenssuche.

o Verflgen Sie Uber eine Serviceseite, konnen potenzielle Auftraggeber und Interessenten
Ihnen hier eine Anfrage stellen (neue Anfragen, Kundenprojekte) und Sie kdnnen
daruber hinaus Uber Kundenbewertungen weiteres Vertrauen aufbauen.

e Verwalten Sie auch Ihr Unternehmensprofil, kbnnen Sie die Serviceseite mit Ihrem
Unternehmen direkt verkntpfen




09 Mmit den Medien Ihre Services besser prasentieren

Auf lhrer Serviceseite konnen Sie bis zu 8 Medien einbinden, um lhre Leistungen und
Lésungen anschaulich zu prasentieren. Zum Beispiel mit Bildern, fur die zusatzlich 58
Zeichen fir eine Uberschrift und 500 Zeichen fur einen Erlduterungstext zur Verfugung
stehen.

Qe' Medien + 7/
i/ 4 -

Serviceleistungen von
Markus Gehlken

Adminansicht

Services-Seite
@ Meue Anfragen
B undenprojekte

= Status der Bewertungen

LinkedIn & XING
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Fragen? Mehr erfahren

Linked B Linkedin Corperation © 2022

10 stellen Sie besondere Lésungen und Stéarken in den Fokus

Direkt unter dem Bereich “Ressourcen / Creator Modus” konnen ,Im Fokus” kompakte wie
umfassende Informationen - z.B. Prasentationen, Bilder oder PDF-Dokumente - hinterlegt
werden. Die jeweilige Datei darf dabei nicht groBer als 100 MB sein; folgende Dateitypen
werden akzeptiert:

e Prasentationen (pdf, ppt, pps, pptx, ppsx, pot, potx, odp)
e Dokumente (pdf, doc, doc, rtf, odt)

e Bilder (png, gif, jpg, jpeg)
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Auch die Einbindung von Homepage-Links oder der Hinweis auf bereits veroffentlichte
LinkedIn-Beitrage ist hier moglich. Grundsatzlich kdnnen hier mehrere Informationen
hinterlegt werden. Wir empfehlen aber, nur maximal 3 Dokumente u.d. in diesem Bereich
zu hinterlegen, da das vierte und weitere Dokumente nur per Scrollen zu erreichen und
damit nicht auf Anhieb ersichtlich sind.

Im Fokus + 7

%) Linkedin

Direktor

Manarer

LinkedIn und XING im B2B- Karriere-Marketing mit LinkedIn XING und Linkedln im

Vertrieb 2023 1a-social-media.de Personalmarketing 2023
Unternehmen nutzen nur einen Seit dem 1. September 2023 Mahezu alle Recruiter und
Bruchteil der L&sungen, die erhiltlich! 148 Seiten Praxis-Know- Unternehmen nutzen zwar
Linkedin und XING fiir Akguise, how fiir die effektive Mutzung von LinkedIn und XING zur
Leadgenerierung, LinkedIn, um erfolgreich den Personalgewinnung - doch die
Kundenreaktivierung und Messe- nachsten Karriere-Schritt zu gehen wenigsten agieren hier mit System
Marketing bieten. Unser PDF zei... oder einen TOP-Job bei einem... und Weitblick. Wie wir fur Sie...

Weiterer Tipp: Speziell bei Homepage-Verlinkungen, aber auch bei diversen Dokumenten
wird ggf. ein optisch nicht ansprechender Ausschnitt angezeigt. Daher bei der Einstellung
auch immer die Vorschau uUberprufen.

11 2.600 Zeichen des Bereichs Info fiir weitere Angaben nutzen

Der Bereich ,Info" ist eine Zusammenfassung wichtiger Informationen Uber lhre Person,
Ihre Kompetenzen, lhre Leistungen und ggf. Ihr aktuelles Unternehmen. Empfehlenswert
sind in diesem Bereich ca. 20 bis 30 Satze, um die bestehende Begrenzung von maximal
2.600 Zeichen moglichst optimal auszunutzen.

Die Zusammenfassung ermaglicht daruber hinaus, eigene Kompetenzen sowie die
Unternehmensleistungen und Produkte kurz und kompakt darzustellen. Oder auf weitere
Kompetenzen und Optionen im Unternehmen zu verweisen. Dieser Bereich ist dartber
hinaus auch ideal dafluir geeignet, dort Kontaktdaten und Impressums-Hinweis zu
hinterlegen.

In diesem Bereich ist eine direkte Einbindung von Bildern, PDFs oder Videos nicht maglich.

Eine Option, um ggf. diesen reinen Textbereich noch optisch aufzulockern, ist die Nutzung
von Emojis oder Text-Symbolen.
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12 In der Info die wichtigsten TOP-5-Fahigkeiten definieren

Seit 2023 besteht die Option, direkt im Rahmen der persénlichen Info maximal bis zu 5
TOP-Kenntnisse und Fahigkeiten gut sichtbar zu hinterlegen.

Kenntnisse und Fahigkeiten

Zeigen Sie lhre Top-Kenntnisse — fugen Sie bis zu 5 Kenntnisse hinzu, die lhnen wichtig sind. Diese Kenntnisse
werden dann auch in lhrem Bereich .Kenntnisse” angezeigt.

LinkedIn-Profil-Optimierung X XING-Profil-Optimierung X Social Media B2B X
B2B-Vertrieb iiber LinkedIn X Personalmarketing tiber XING X

B Sie haben die maximale Anzahl von 5 Kenntnissen erreicht.

Diese werden dann fur Profilbesucher gut ersichtlich mit einem Diamanten unterhalb der
Info angezeigt.

&’ Top-Kenntnisse
LinkedIn-Profil-Optimierung « XING-Profil-Optimierung « Social Media BE2E « B2B-Vertrieb (ber LinkedIn «
Personalmarketing Gber XING

13 Mit maximal 50 Kenntnissen die Auffindbarkeit verbessern

In diesem Bereich kdnnen bis zu 50 Fahigkeiten und Kenntnisse hinterlegt werden, so dass
man Uber relevante Keywords auf LinkedIn besser gefunden wird. Zudem wird die
Kompetenz gesteigert, wenn Netzwerk-Kontakte diese Skills bestatigen. Sie kbnnen, wenn
bei Ihnen Fahigkeiten von anderen Personen aus dem Netzwerk bestatigt werden, bei jeder
Bewertung einzeln entscheiden, ob diese in Verbindung mit dem Bewertungsgeber
angezeigt werden soll.

Dabei macht es Sinn, nicht nur allgemeine Phrasen dort zu hinterlegen, sondern speziell
Ihre Fahigkeiten, Ihre Tatigkeitsbereiche sowie lhre Zielgruppen-Branchen, fur die Sie
agieren.
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14 Kenntnisse und Zusatzinfos allen Jobs im CV zuordnen

Sie kdnnen Ihre maximal 50 Kenntnisse sowohl dem aktuellen als auch allen ehemaligen
Jobs in ihrem Lebenslauf auf LinkedIn zuordnen. Gleiches gilt fur Bilder, Dokumente und
Videos der Stationen. Damit verbessern Sie die Aussagekraft sowie die Auffindbarkeit Ihres
Profils deutlich.

Kenntnisse: Personalmarketing und Recruiting - Linkedin-Profil-Optimierung - XING-Profil-Optimierung - Socia
Media B2B - Xing - Linkedin-Marketing - LinkedIn

Das Potenzial von XING & LinkedIn effektiv nutzen - Social Media-B2B-Marketing
XIMG und LinkedIn sind effektive Marketing- und Vertriebs-Optionen im B2B-Marketing und

Vertrieb, sofem sie durchdacht und professionell genutzt werden. Unsere 12-seitige PDF-...

15 Ehrenamter nennen und beschreiben

Sofern Sie sich ehrenamtlich engagieren, ist es absolut empfehlenswert, dieses auch in Ihr
LinkedIn-Unternehmensprofil zu integrieren. Denn ein Ehrenamt zeigt, dass Sie sich sozial
engagieren und Verantwortung ubernehmen. Und die Erfahrung zeigt, dass Sie Uber
ehrenamtliches Engagement deutlich erfolgreicher mit anderen LinkedIn-Kontakten ins
Gesprach kommen, weil es “menschelt”.

Ehrenamt + /7

Vorstand (verantwortlich flir Medien und Offentlichkeitsarbeit)
w0 SCHAKI eV, - Verein fir Familien mit Schlaganfall-Kindern

EHL £ 1L =l LS 3 22 Vikiiale

= o
tn Emp L I DY

WOFUR STEHT SCHAK] ...
SCHAKI eV, - Deutschlands mit Abstand gribte Selbsthilfegruppe fir Schlaganfall-Kinder - wi mehr anzeigen




lhr LinkedIn-Personen-Profil - weltweit sichtbar

Ein professionelles Profil auf LinkedIn ist nicht nur die wichtige Grundlage fur eine
erfolgreiche Direktkontaktierung im Vertrieb, die Gewinnung neuer Fach- und
FUhrungskrafte fur das eigene Unternehmen oder die eigene Karriere - die Erfahrung zeigt,
dass die LinkedIn-Profile auch auf Google bei den Suchergebnissen zu Ihrem Namen bzw.
zu lhrem Unternehmen hoch gerankt und damit sehr gut gefunden werden (kénnen).

Joerg Feldmann (nnovativ und Digital) - 1. wrast kompaktwerk GmbH
Wir verbessern die Suche in lhren NetApp, Confluence und Elastic N\ ) )
Search Plattformen. Mit unseren innovativen Kl-gestitzten h Hochschule Niederrhein

Technologien schdpfen Sie das Potential lhrer Daten aus. Erfahren Sie
mehr: kompaktwerk.de

Bedeutet auf der anderen Seite aber auch: Nicht gepflegte oder unprofessionell
aufbereitete LinkedIn-Profile sorgen schnell fiur einen negativen ersten Eindruck.

DAHER GILT:

»Ein durchdachtes und professionell aufbereitetes LinkedIn-Profil ist in
der heutigen Zeit genauso wichtig wie eine gute Visitenkarte oder eine
aussagekraftige Homepage - denn lhr LinkedIn-Profil ist lhre viel
frequentierte, zusatzliche Business-Visitenkarte im Internet!”
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Die wichtigsten Optionen fur lhr LinkedIn-Profil nochmal im
Uberblick

Um erfolgreich Kontakte zu kntpfen und Interesse zu wecken, sollte das eigene LinkedIn-
Profil schon im oberen Visitenkarten-Bereich die jeweiligen Profilbesucher(innen)
Uberzeugen.

Daher sollten dort u.a. diese Angaben und Informationen hinterlegt sein:

¢ ein professionelles Business-Foto

eine inhaltlich oder thematisch passende Profil-Header-Grafik

ein aussagekraftiger Slogan mit bis zu maximal 220 Zeichen

5 Hashtags fur relevante Arbeits- & Schwerpunkt-Themen Uber den Creator Modus
eine Verlinkung zu Ilhrer Homepage mit einem beschreibenden Text mit max. 30
Zeichen

Daruber hinaus sollten Sie prifen, ob Sie die Zahlen- und Buchstaben-Kombination in
lhrem LinkedIn-Profil-Link durch einen einfachen Direkt-Link zu lhrem LinkedIn-Profil
ersetzen konnen.

Weitere Optionen, die fur LinkedIn-Personenprofile genutzt werden sollten, sind:

das Feld Pronomen flUr Zusatz-Infos nutzen (max. 25 Zeichen)

die eigene Serviceseite (max. 10 Rubriken, 500 Zeichen Text, 1 bis 8 Medien)

der Bereich Im Fokus (2 bis 3 Prasentationen, PDFs, Videos oder Berichte)

die persénliche Info (max. 2.600 Zeichen - mit Kontakt- und Impressumsdaten)
Definition von 5 persénlichen TOP-Fahigkeiten (im Bereich personliche Info / Neu!)
Beschreibungen der Tatigkeitsfelder (max. 2.000 Zeichen)

Hinterlegung von 30 bis 50 Kenntnissen und Schwerpunkten

Einbindung eigener Publikationen (Bucher, Presseartikel, Blogbeitrage)
Beschreibung eigener Projekte (Referenzen, Case Studies, Testimonials)

Es empfiehlt sich, fur eine Person lhres Unternehmens ein “Master-Konzept” mit allen
wichtigen Informationen und Texten zu erstellen und mit der daraus resultierenden
Guideline weiteren Mitarbeitern aus HR, Vertrieb und Geschaftsfihrung gezielte
Informationen zur eigenen Profiloptimierung und der effektiveren Nutzung von LinkedIn
“an die Hand zu geben”.




Professionell auf LinkedIn aufgestelit

Damit Sie sich einen kleinen Eindruck dartber verschaffen kénnen, wie aussagekraftig und
umfassend man sich auf LinkedIn mit dem eigenen Personenprofil prasentieren kann,
nachfolgend einige Beispiele optimierter LinkedIn-Profile mit unterschiedlicher Ausrichtung.

A

KARRIERE-PROFIL AUF LINKEDIN

Stefan Bensing (-4 Mzrazement - 1. IRl Haver & BoEcker oHG
Mit meiner langjahrigen Erfahrung als LEAN-Manager, Continuous
Improvement Leader und Produktionsleiter kenne ich die
Herausforderungen, in Betrieben, LEAN-Methoden zu entwickeln und

LEAN-Prozesse erfolgreich umzusetzen.

wie Hochschule Ansbach -
University of Applied Sciences

Hdllhorst, Mordrhein-Westfalen, Deutschland - Kontaktinfo
Kompetenz-Portfolio auf XING

707 Followerinnen - 500+ Kontakte

Im Fokus

Umsetzungsstark

Lésungsorientiert Methodenkompetenz

Meine besondere Starke besteht
darin, Projekte und Prozesse nicht

Auch bei neuen und
ungewdhnlichen

Ich verflige dber eine schnelle und
praxisorientierte Auffassungsgabe,

die es mir ermdaglicht,
Herausforderungen und Probleme
gezielt zu erkennen und dafiir
zeitnah passende und realisierba...

Herausforderungen bin ich in der
Lage, in kiirzester Zeit wichtige
Informationen zu beschaffen, zu

strukturieren, diese auszuwerten...

nur mit Weitblick zu planen,
sondern diese auch konsequent
und nachhaltig in die Praxis
umzusetzen. Stillstand bedeutet...

Link zum vollstandigen LinkedIn-Profil: https://www.linkedin.com/in/stefan-bensing



https://www.linkedin.com/in/stefan-bensing
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PROFIL AUS DER PHARMA-BRANCHE AUF LINKEDIN

Dr. rer. nat. Marcus Berger + Pharmakovigilanz

{) GXP Expert

GXP Expert * Klinische Priifungen
www.gxpexpert.de + GMP/GDP
+ Pharmazeutisches
Qualitistsmanagement -
I
i
GXP Experts Dr. rer. nat.
.2, — P

Dr. Marcus Berger | Marcus Berger
GXP Expert bringt lhre Prozesse und Aufgaben in der .
Pharmakovigilanz, bei Klinischen Prifungen und GMP / GDP auf die @ Universitat zu K&In

ndchste Stufe. Wir unterstltzen die pharmazeutische Industrie mit
hachsten Qualitdtsstandards.

Themen: #audits, #Farzneimittel, #pharmakovigilanz, #pharmaunternehmen und
#qualitditsmanagement

Im Fokus

Bessere Prozesse mit GXP Exzellenz in klinischen Studien

GXP, zu deutsch die gute Praxis, ist ein Regelwerk das in Patienten haben ein Recht auf maximale Sicherheit.

der klinischen Forschung die hohe Qualitit der Deshalb sind klinische Prifungen ein zentraler
Arzneimittel gewshrleistet. Dazu gehort die Gute Bestandteil, der kontinuierlich optimiert werden muss.
Herstellungs- (GMP) und Gute Vertriebspraxis (GDP). Ein professionelles Qualitdtsmanagementsystem (QMS)
GXP Expert hilft lhrem Unternehmen die Prozesse in hilft die Planung, Durchfiihrung und Auswertung der
dem Bereich zu optimieren und kontrollieren. 5o... eigenen Studien signifikant zu verbessern. GXP Expert...

Uber LinkedIn

GXP Expert hilft Betrieben aus der Pharma-Industrie dabei, gemeinsam die besten Losungen flr die
Entwicklung und Herstellung von Arzneien umzusetzen. MaBgeschneiderte Analysen und Ldsungen
helfen Ihrem Unternehmen, Prozesse zu optimieren, Risiken zu minimieren und die Effizienz zu erhishen.
Unsere QM-Audits sichern hichste Standards und unsere fundierten und individuellen
Mitarbeiterschulungen ermdglichen effiziente und erstklassige Arbeitsprozesse.

Link zum vollstandigen LinkedIn-Profil: https://www.linkedin.com/in/marcus-berger



https://www.linkedin.com/in/marcus-berger

PROFIL AUS DEM BERATER-UMFELD AUF LINKEDIN

N

"
(o Ja

Thorsten I{Dckmann -1 3 Kockmann Consulting
Ich unterstiitze kleine und mittlere Betriebe in den Bereichen

Corporate Banking, Corporate Finance und Beteiligungsmanagement.

Wahlweise als externer Berater oder als Interim Manager.

Finanzierungs-Know-how fiir Sie

Im Fokus

Corporate Banking

Bei Finanzierungsanfragen ist es hilfreich, nicht
nur konkrete Investitionsvorhaben zu
prasentieren, sondern auch eine kurze Darstellung
des Unternehmens sowie die Vision des
Unternehmers wieder zu geben. Durch die
objektive Darstellung eines externen Critten...

Info

ZU MEINER PERSON

Bis zum Jahr 2019 war ich bei verschiedenen Banken und Sparkassen als Geschafts- und Firmenkundenberater tatig und
weil daher aus eigener Erfahrung, wo die besonderen Herausforderungen und Probleme von klginen und mittleren
Unternshmen im Finanzierungsumfeld liegen. Mit meinem Know-how unterstitze ich seit Oktober 2019 ... mehr anzeigen

& Top-Kenntnisse
Finanzierungskonzepte + Finanzierungsberatung » Credit Risk « Bankgesprache

Link zum vollstandigen LinkedIn-Profil: Link zum vollstandigen LinkedIn-Profil:
https://www.linkedin.com/in/marcus-berger



https://www.linkedin.com/in/thorstenkockmann
https://www.linkedin.com/in/thorstenkockmann
https://www.linkedin.com/in/thorstenkockmann
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LINKEDIN-PROFIL AUS DEM HR-UMFELD (z.B. fur Recruiting-Projekte)

Marissa Keller -2 2 Endrich Group
Die Endrich Bauelemente Vertriebs GmbH ist einer der fihrenden

Spezial-Distributoren in Europa fur elektronische Bauelemente und

bietet sowchl Standard- & High-Tech-Produkte wie auch

kundenspezifische Individualldsungen.

nberg, Deutschland - Kontaktinfo

Karriere bei der Endrich Group

(0 Head Of Human Resources
Wl Endrich Group - Vollzeit

EMDRICH - SEIT FAST 50 JAHREM EIN TOF-DISTRIBUTOR
Als serviceorientierter Spezial-Distributor bietet Endrich seinen regionalen und internationalen | ... mehr anzeigen

Kenntnisse: Personalplanung - Bewerbermanagement - Mitarbeiterfihrung - Karriereberatung - Talent
Management - Mitarbeitergewinnung - Personalmarketing - Recruiting

Uber LinkedIn

Als serviceorientierter Spezial-Distributor bietet Endrich sowohl regionalen als auch internationalen
Kunden den Mehrwert, der notwendig ist, um Wettbewerbsvorteile zu sichern. Die
Produktschwerpunkte liegen in der Optoelektronik, Sensorik, Elektromechanik, bei passiven
Bauelementen sowie der Lieferung individueller Einzelldsungen. Wachstumsbedingt bietet Endrich in
allen Unternehmensbereichen immer wieder interessante Arbeitspldtze an. Ebenso Ausbildungsplatze
mit Zukunftsperspektive.

Link zum vollstandigen LinkedIn-Profil:
https://www.linkedin.com/in/marissakeller-hr



https://www.linkedin.com/in/marissakeller-hr
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LINKEDIN-PROFIL AUS DEM INDUSTRIE-UMFELD

% Anwendungstechnik, Service und
Know How - fiir eine nachhaltige
Industriegaseversorgung

MESSERe

Gases for Life

Joachim Goldbach
Joachim goldbachi@messergroup.com

m A

Joachim Goldbach Experte fir Industriegase) - 1. waan® Messer Industriegase

Messer ist der weltweit gréBte privatgeflihrte Spezialist fUr Industrie- Technische Universitst

H H : H H -]

und Spezll:algase. Und bietet er_stklasyges tech_nlsches Fachwissen, Clausthal (TU Clausthal,
Problemlésungen und Innovationen fiir den Einsatz von Clausthal University of
Industriegasen. Technology)

Themen: #gase, #Findustrie, #gasanlagen, #gastechnik und #metallurgie

Bad Schwartau, Schleswig-Holstein, Deutschland - Kontaktinfo

Industriegas fiir Eisen & Stahl 4

ZU MEINER PERSON

Innovative Losungen zu erarbeiten und umzusetzen und mich den stindig wechselnden Anforderungen meiner Kunden zu
stellen - das ist das, was mich an jeder neuen Aufgabe reizt. Wahrend meiner langjahrigen Tatigkeit als Projektingenieur
habe ich viele verschiedene Anwendungen und Kunden besonders aus dem Bereich Metallurgie kennenc ... mehr anzeigen

P Top-Kenntnisse

Projektabwicklung * Thermoprozessanlagen * Anwendungstechnik + Industriegase » Produktion

Berufserfahrung

o Gebietsverkaufsleiter Anwendungstechnik / Experte fiir Anwendungstechnik in Industrie und
Produktion

Messer Industriegase - Vollzeit

Okt. 2022-Heute - 1 Jahr 3 Monate

MESSER - GASES FOR LIFE
Unter der Marke Messer — Gases for Life” bietet das Unternehmen Produkte und Serviceleistunt ... mehr anzeigen

Kenntnisse: Gasgemische - 5tahl - Eisen - Aluminium - Warmebehandlung - Anwendungstechnik - Industriegase -
Produktion - Erdgas - Wasserstoff - Sauerstoff - Stickstoff

Messer Industriegase - Unser Unternehmen
Was macht Messer Industriegase als Arbeitgeber aus? Unser 192-sekiindiges Video hat dazu
einige Mitarbeiterstimmen von uns eingefangen.

Link zum vollstandigen LinkedIn-Profil: https://www.linkedin.com/in/joachim-
goldbach


https://www.linkedin.com/in/joachim-goldbach
https://www.linkedin.com/in/joachim-goldbach
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LINKEDIN-PROFIL AUS DEM IT-UMFELD

Ein Untemnéhimen dér

AIDA ORGA &

GeschidltsiGhrungssysiame h'

Heinz Baldrman -2 B #0n orGA Austria
Moderne Zeitwirtschaftslésungen von AIDA ORGA Austria bieten lhnen

neben der Erfassung, Abrechnung und Verwaltung lhrer Mitarbeiter-

Arbeitszeiten viele weitere niitzliche Funktionen. Mehr auf aida-orga-

austria.at

Themen: #zeiterfassung. Fzutritiskontrolle. #personalmanagement

#zutrittsmanagement und #personaleinsatzplanung

Brixen im Thale, Tirol, Osterreich - Kontaktinfo

Zeitwirtschaft und Sicherheit 4

Die Arbeitszeit |hrer Mitarbeiter AIDA PROTECT® Zutrittskontrolle AIDA GEO - Mobile Kontrolle und
wird immer wertvoller und Sicherheitssysteme Dokumentation

Wirtschaften Sie mit der Der zuverldssige Schutz von AIDA GEO ist eine

Arbeitszeit |hrer Mitarbeiter Gebduden, Riumen, Daten und mandantenorientierte
dkonomisch und erfassen die Sachwerten vor unberechtigtem Systemldsung far Stadte,
erbrachte Arbeitszeiten nicht nur Zutritt wird zunehmend wichtiger. Gemeinden und deren

zur Abrechnung und Steuerung, Mit dem Zutrittsmanagement Infrastruktur - aber auch fur
sondern auch, um vorausschaue... AIDA PROTECT® schitzen Sie |h... Gebiudewirtschaftsbetriebe.,...

AIDA ORGA Austria - Vollzeit

2022—Heute - 2 Jahre

= Geschaftsfihrer / Spezialist fiir Daten, Sicherheit und Zeitmanagement im Unternehmen
Brixen im Thale, Tirol, Osterreich - Vior Ort

Unternehmensprozesse nachhaltig verbessern. Das ist unsere Aufgabe. Damit es uns gelingt. komplexe Prozesse
in den verschiedenen Unternehmen zu verstehen, héren wir zu und fragen nach. Einfach, um ne ... mehr anzeigen

Kenntnisse: Personaleinsatzplanung - Zeitmanagement - Qualitdtsmanagement - Softwareentwicklung - IT-
Innovationen - Digitalisierung - Zutrittsmanagement - Zeiterfassung - Betriebsdatenerfassung - S ... mehr anzeigen

AIDA ORGA Welcome Movie
Uber 9.000 zufriedene Kunden vertrauen AIDA ORGA. Als leistungsstarker Partner fiir
professionelle Geschaftsflihrungssysteme betreuen wir Sie von der Projektierung bis zur...

Link zum vollstéandigen LinkedIn-Profil: Link zum vollstédndigen LinkedIn-Profil:
https://www.linkedin.com/in/joachim-goldbach



https://www.linkedin.com/in/heinz-baldrman
https://www.linkedin.com/in/heinz-baldrman
https://www.linkedin.com/in/heinz-baldrman

Unternehmensseiten und Fokusseiten auf LinkedIn

Uber das Personenprofil hinaus ist es auch wichtig, auf LinkedIn (iber eine professionelle
Unternehmensseite (sofern Admin / Entscheider der Firma) sowie Uber aussagekraftige
Fokusseiten zu wichtigen Produkten, Services und Zielgruppen zu verfiigen. Denn nur so
werden Sie mit Ihren Leistungen erstklassig gefunden - sowohl auf LinkedIn wie auch bei
Google. Nachfolgend einige Beispiele fur Sie zur Orientierung aus diesem Bereich:

UNTERNEHMENSPROFIL AUF LINKEDIN

..
GROHA

GROPPER HALLEN

GROHA Gropper Hallen GmbH

Gemeinsam mit lhnen entwickeln die Profis von GROHA® die Halle, welche genau auf lhre Anforderungen
abgestimmt ist.

Baugewerbe - Markt Rettenbach - 36 Followerinnen - 11-50 Beschiftigte

Individuell geplante Hallen zum Systemhallen-Preis

il a Anfarde e

= Gemeinsam mit lhnen entwickeln die Profis vaen GROHA® eine Halle, die genau auf |hre Anforderungen
abgestimmt ist. Dazu bieten wir lhnen eine TOP-Beratung - individuell und zeitnah.

( Sales-Team kontaktieren )

Spezialgebiete

Maschinenhallen, Lagerhallen, Uberdachungen, Stallungen, Reitanlagenbau, Fertigungshallen
Industriehallen, Flugzeughallen, Pferde-Sporthallen, Solarcarports, Stiitzenfreie VARIKO @ -
Landwirtschaftliche Mehrzweckhallen, Fahrzeughallen, Lackier-Hallen, Kostengtinstige Ge
Gewerbeobjekte mit Blirordumen, Autowerkstitten, LKW-Ports, Reprasentative Firmengebdude un

Flexible Bauweise

Link zum vollstandigen Unternehmensprofil auf LinkedIn:
Link zum vollstandigen LinkedIn-Profil: https://www.linkedin.com/in/stefan-bensing



https://www.linkedin.com/company/groha-gropper-hallen-gmbh
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FOKUSSEITE AUF LINKEDIN

Tenax Marine Paints

TMP Tenax Marine Paints Vertriebs GmbH

Zeitgerechte und umweltvertrégliche Beschichtungen und Produkte flir See- und Binnenschiffe.

Herstellung von Farben, Beschichtungen und Klebstoffen - Osterholz-5charmbeck - 4 Followerinnen

SEIT MITTE DER 1970ER AUF DEM MARKT

Bereits seit den 1970er Jahren sind wir ein renommierter Anbieter fir wirkungsvolle Beschichtungen von
Schiffen, Tankanlagen, Terminals, Containern, Stahl-Krdanen und anderen Behdltern und Oberflachen, die auf
See bei "Wind und Wetter” groben Belastungen ausgesetzt sind. Ab Mitte der 70er Jahre wurden
|Gsemittelhaltige Teerbeschichtungen immer mehr durch IGsemittelfreie Einschichtsysteme abgeldst, eine
Entwicklung u.a. aufgrund neuer Sicherheitsvorschriften im Tank- und Umweltschutz. Produkte der
TENAXON @ -Serie gibt es seit 1977, die |6semittelfreie Variante TENAXON® T 570 H seit 1985.

smp TMP Tenax Marine Paints Vertri... e Tmp TMP Tenax Marine Paints Vertri... “es
= 4Followerinnen = 4 Followerinnen

4 Monate » @ 4 Monate » @
Die Anforderungen an den #Korrosionsschutz sind TENAXOMN ist Qualitédt in einer Schicht - zeitgerecht
gerade bel mantimen Anwendungen bescnders und #Fumweltvertrdglich. Das spart Zeit und Kosten
hoch. 5enne, Wasser und 5alz sorc ... mehr anzeigen bei der Verarbeitung. #Losemittelf ... mehr anzeigen

Link zur vollstandigen LinkedIn-Fokusseite:
https://www.linkedin.com/showcase/tenax-marine-paints



https://www.linkedin.com/showcase/tenax-marine-paints

Nutzen Sie gerne unsere kostenfreie LinkedIn-Profilanalyse

Viele unserer LinkedIn-Kontakte haben bereits unsere LinkedIn-Profilanalyse in Anspruch
genommen, bei der wir das Personenprofil, das Firmenprofil und das Zielgruppen-Potenzial
auf LinkedIn bewerten. Diese Option stellen wir Innen ebenfalls zur Verfugung - sprechen
Sie uns an.

Gerne stehen wir Ihnen auch fur weitere Fragen zur Verfligung und unterstlitzen Sie bei der
effektiven und erfolgreichen Nutzung von LinkedIn. Kontaktieren Sie uns gerne personlich.
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lhr Ansprechpartner:
Martin Muller (MISTER MATCHING® und LinkedIn Trainer)

Martin Muller

MISTER MATCHING®

Friedhofsweg 12

50389 Wesseling

Tel. 02236-373820

E-mail: martin@mister-matching.de
https://mister-matching.de
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